PREDICTABLY
EFFECTIVE

Wie Radiowerbung das Online- &
Offline-Kaufverhalten verandern kann
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Marktteilnehmer unterschie
Anteil der Kaufer (mind. selten) an Beva KE

Q 2

OTC-Arzneimittel:

Lebensmittel: 0
100% -
Mode: Heimwerkerbedarf:
99% 90%
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Kaufzyklen unterschiedlicher Warengruppen
Durchschnittliche Kaufzyklen pro Kategorie in Tagen

ohandi OTC-Arzneimittel: 285 Tage
10 Tage 150 Tage @
@ C‘—) Mobel:
| 300 Tage
Mode: Heimwerkerbedarf:
149 Tage 194 Tage
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,Effective Leverage Pla

Hebelwirkung sorgt fur eine Million zusatzliche

Wahrend )
(Woch

. +600.000 _ +400.000
' Visits Visits

_______ 47 Mio.

Erreichte

*Eir einen Online-Shop mit durchschnittlich einer Million Visits pro Woche (Baseline)

Quelle
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Erfolgreiche Marken bedienen |
Beispiel: Der Mode-/Bekleidungs-Markt in D

Jahrlicher Marktumsatz: Kaufer:

65 Milliarden € 99%

der Bevolkerung 14+ Jahre
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P

Reichweite & monetéres Wi r'l%u

Radio-Kampagne mit 1.000 GRP (gleichm. verteil

.

Durch o-Kar
errelch ruUmse
59% fm
11,7 Milliarde n

19,9 Milliarden € WIRKUNGSPOT

Kumulierter Marktumsatz
Mode/Textil Kumulierter Branchenums

der von Personen mit vorhen
Radio-Werbekontakt verursach
wurde.

Obergrenze fur Umsatz, der
grundsatzlich durch Kampagne
beeinflusst werden kann.

im Zeitraum von 16 Wochen

o
Quelle: Verbraucherumfrage von forsa & ARD |
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»wEFFECTIVE LEVERAGE

Mrd. €
erreichter
Markt-
umsatz

*Far ein Modegeschaft mit durchschnittlich 20 Millionen € Umsatz pro Woche (Baseline)

St
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Impact einer Radio-Kampag
Fur ein Modegeschaft mit durchschnittlic

Zusatzlicher Umsatz durch

ROI 3 die Radio-Kampagne -~ 6,5 Millionen € -

Brutto-Investment 1,5 Millionen €
Radio-Kampagne
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HOW TO BE VICTORIOUS: EFFECTIVE LEVERAGE PLANNING

V-Strategie“ erfolgreicher Radiokampagnen

Hohe Reichweite » Hoher ROI
/7 OFFLINE
hte Steigerung der ONLINE
heinlichkeite

S

(\’, Zeit
Mit Radio die F

(@

von REIChWEI\te & Z€
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KONTAKT
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Jan Isenbart
Geschaftsleiter Forschung & Service

ARD MEDIA GmbH

jan.isenbart@ard-media.de
Telefon +49 69 15424-300

Bernard Domenichini S5
Leiter Werbe- und Marktforschung =
ARD MEDIA GmbH e

bernard.domenichini@ard-media.de
Telefon +49 69 15424-138
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COPYRIGHT

Predictably effective

strikten Vertraulichkeit.
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