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DEMOGRAFISCH

Die Bevdlkerungspyramide steht K

vermeintlich
werberelevante ¢ -------
Zielgruppe
14-49

‘ Datenquelle: Statistisches Bundesamt 2021;
eigene Darstellung
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KONSUMRELEVANZ DER

Anteil der Personen 50+ an Umsatzen auf verschi

Ausgaben fur Giter des Ausgaben fir
taglichen Bedarfs Elektrogerate & Zubehor
(FMCG)

‘ ™ 58% ‘ O| 0%

Anteil der Personen 50+ an FMCG- Anteil der Personen 50+ an Gesamtausgaben Anteil der Personen 50+ an Gesamtausgaben
Gesamtausgaben der Haushalte in 2020; Basis: der Haushalte fiir Elektrogeréte & Zubehér in der Haushalte fur Kiichen, Mdobel aller Art,
Haushaltsfiihrende 2020; Basis: Haupteinkommensbezieher Matratzen, Garten, Grillgerate, Au3enanlage,
Datenquelle: GfK Consumer Panel Datenquelle: GfK Consumer Panel Do-it-yourself, Werken im Haus in 2020; Basis:

Haupteinkommensbezieher
Datenquelle: GfK Consumer Panel
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MEDIASTRATEGISCHE IMPL

des demografischen Wandels

Massenmarkte
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statt enggefasste Zielgruppendefinitionen
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DOPPELTE HEBELWIRKUNG \
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MASSENMARKTE BF
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Audio: Generelle Nutzung & Tagest

Quelle: Audioversum 2022
Basis: Bev. 14+
Mo-So

93%

Generelle
Nutzung

67%

Tagesreichweite

Radio g
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14-29 Jahre

(20% der Bev. 14+) (29% der
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Tagesreichweite

Musik Podcast Musik Podcast Musik MUSIk '
Quelle: Audiover
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RADIO BLEIBT FUNDA

Werberelevante Audionutzung nach Audiof

Quelle: Audioversum 2022
Basis: Bev. 14+
Mo-So

14-29 Jahre 30-49 Jahre
132 vin 151 wvin 138 vin 152 vin
WERBERELEVANTE WERBERELEVANTE WERBERELEVANTE WERBERELEVANTE
AUDIONUTZUNG AUDIONUTZUNG AUDIONUTZUNG AUDIONUTZUNG

Podcast Podcast
)

Podcast

64% 85%
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wEFFECTIVE LEVERAGE

Markt ,Rund ums Haus": Hohe Abdeckung u

©e-=

Monatsreichweite Radio Monatlicher ,Rund-ums-Haus*- Umsa}tz-UpIift fo Mébler-Marke
(WHK Werbefunk) Umsatz der erreichten HEBs 10 Mio. € Basisumsatz pro Woche

‘ Ausgaben der Haushalte fur Kiichen, Mdbel aller Art, Matratzen, Garten, Grillgerate, AuRenanlage, Do-it-yourself, Werken im Haus in 2020; Basis: Haupteinkommensbezieher
Datenquelle: GfK Consumer Panel 2020 und ma 2021 Audio; Umsatzmodell: ARD MEDIA basierend auf Daten von GfK und Nielsen Media Research
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O BE VICTORIOUS: EFFECTIVE LEVERAGE PLANNING

1t gle ‘ erfolgreicher Radiokampagnen

\ |/

‘igerung der
ichkeite

“f\! Zeit
Mit Radio die Hebelwirkung

N, e Reichweilte Hoher ROI

von Reichwelte & Zeit nutzen |
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KONTAKT
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Jan Isenbart
Geschaftsleiter Forschung & Service

ARD MEDIA GmbH

jan.isenbart@ard-media.de
Telefon +49 69 15424-300
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Bernard Domenichini S5
Leiter Werbe- und Marktforschung =
ARD MEDIA GmbH e

bernard.domenichini@ard-media.de
Telefon +49 69 15424-138
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