‘ Cookiekalypse —
m In der Addressable
Audio Industry gelost!




Digitale
Mediaplanung

bisher:
1:1 Ruckverfolgung
von Usern uber alle
Digitalkanale




Cookiekalypse!

May 2018: DSGVO tritt in Kraft

Nov 2019: Mozilla/Firefox (25% MA DE) stellt Tracking* ab

Mar 2020: Safari (12%MA DE) stellt Tracking* ab

Jun 2020: TCF 2.0 wird veroffentlicht

Jul 2020: Privacy Shield mit US fallt (Schrems Il)

Apr 2021: iOS App Tracking Transparency (19% MA DE)

Feb 2022: TCF 2.0 in Kritik der APD / Reject All Button in Sicht
tbd 2023: Chrome (45% MA DE) stellt Tracking* ab

* spezifischer: das default Sammeln von Daten (iber 3rd Party Identifyer (Cookies)
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Cookiekalypse!

Wegfall der 1:1 Beziehungen.
Schon seit 2019.

Kein Crossmediales Capping.
Kein Retargeting.
Keine CPX-Deals.

Spezifischer: nur noch auf einem kleinen Teil der User méglich, die ihre Einwilligung dafiir geben. Aber nicht auf dem Grossteil der Reichweiten wie bisher.
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WIE HORT SICH DIE |
COOKIECALYPSE IN AUDIO AN? \




AUDIO WIRD NICHT NUR
AUF DEN KLASSISCHEN
DIGITALEN DEVICES GEHORT




Quelle: https://www.youtube.com/watch?v=SADTqhe_c5s
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AUDIO OF THINGS GERATE-VIELFALT
Nur 20% der Online Audio Reichweite auf klass. IDs
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Desktop, Mobile, Tablet,
Cookie-basiert MAID-basiert MAID-basiert

Am Markt
verfligbare DMP




AUDIO OF THINGS GERATE-VIELFALT
...80% der Online Audio Reichweite auf Dumb Devices

Am Markt
verfligbare DMP

v

v

Vv

Desktop, Mobile, Tablet,
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Intelligente Reichweite/(cookiebasiert Online & Mobile)

~,Dumb Traffic* (Aggregatoren, Sonos, Smart TV, Echo, etc.)
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RMS AUDIO DMP: Die RMS Listener ID
Ermoglicht zielgruppenbasierte Ansprache auf 100% der RW
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- Cookie-basiert MAID-basiert
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Boxen Speaker

100%

Komplexe Algorithmen basierend auf TCF 2.0 Interessens- & Login-/SSQ-Daten, situativen und
kontextuellen Informationen sowie Cross-Device-Graphen ermoglichen die zielgruppenbasierte

Ansprache auf der gesamten Audio Reichweite.



SOZIO

Alter, Geschlecht,
HHNE, Kinder, Beruf,
Haushaltsfuhrende,
Familienstand,
Wohnsituation,
Bildungsniveau,
Flhrerscheinbesitz

VERHALTEN

LoHas, Early Adopter,
Smart Shopper, DINKs,
PayTV Nutzer,
Nicht-Nutzer lineares
TV

INTEREST

Luxus-Einkaufer,
Pauschalreisen,
Stadtereisen, Essen &
Trinken, Aktivsport,
Gebraucht- &
Neuwagenkaufer

DEVICE &
SITUATION

Smartphone/Tablet,
Smart Speaker,
AdBlocker-Verwender:
Headphone-Situation
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~“ ' ADDRESSABLE
il AUDIO




ADDRESSABLE
AUDIO WIRKT!
PROBIERT ES AUS!



