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EVOLUTION
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CONTENT
24/7-Multi-Genre-Audio-Entertainment
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RADIO

PRODUCTION

HOSTING

DIGITAL

SALES HOUSES

TV

PRINT

Quelle: ARD MEDIA; einzelne Bereiche als Angebotsausschnitt, kein Anspruch auf Vollständigkeit, Stand: 12/2021

ÖKOSYSTEM IN DEUTSCHLAND
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ERFOLGSFORMEL

Nutzung ist convenient und 

multitaskingfähig (unkompliziert,

effizient, erfolgt nebenbei/unterwegs)

Me-Medium / schnelle Abkapselung 

vom Alltag, jederzeit verfügbar

Hörer fühlt sich direkt angesprochen und 

einbezogen (intime Bindung)

Fokussiertes, aufmerksames 

und selbstbestimmtes Hören, 

(Snacking)

Nicht inszeniert: echt, 

persönlich, authentisch, 

informell

Hörer*innen bleibt funktions- und 

aufnahmefähig (Augen bleiben frei)

Regt die Phantasie an

28.04.2022

Quelle: Podcasting is hot! – Was macht Podcasts so erfolgreich? / Wirkungsanalyse zur Podcast Verwendung, 2019 / AS&S als Partner der Multiclient-Studie von rheingold Institut, Köln
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HÖRER*INNEN
Wen erreichen Podcasts?
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Hohes Einkommen

Technikaffin

Loyal
Starke Mediennutzung

Trend- & Modebewusst

Höhere Bildung

Quelle: Spot on Podcast – eine Studie von Facit Research im Auftrag von  ARD MEDIA
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Hohe Sensibilität & Aufmerksamkeit
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Podcasts bieten ein spannendes    

Werbeumfeld für Marken und 

Unternehmen mit hoher Werbewirkung, bei

inhaltlicher Passung,

Beachtung der Glaubwürdigkeit,

Stimmigkeit zum jeweiligen Format.

Es entsteht damit ein Gefühl der unmittelbaren 

Wirkung des Gehörten ‚direkt im Kopf‘.

Wird als störend empfunden, wenn Werbung 

das ‚Abtauchen‘ verhindert.

Quelle: Podcasting is hot! – Was macht Podcasts so erfolgreich? / Wirkungsanalyse zur Podcast Verwendung, 2019 / AS&S als Partner der Multiclient-Studie von rheingold Institut, Köln

ADVERTISING
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AUSWAHL & FIT
Welche Podcast Shows als Umfeld?
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_Reichweite vs. Special Interest

_Zielgruppen

_Umfeld-Fit

_Marken-Fit
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ADS / SPOTS
Welche Integrationen sind möglich?
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_Native Ads

_Podcast Audio Ads

_Sponsoring

_Branding Ads
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AD DELIVERY
Wie wird Werbung eingebunden?
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_baked in

_dynamic ad insertion (DAI)
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ARD MEDIA POD-NAVIGATOR
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Quelle: ARD MEDIA POD-NAVIGATOR
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Christoph Arras

ARD MEDIA GmbH

Leitung Audio Produktmanagement Digitale Medien

christoph.arras@ard-media.de

Telefon +49 69 15424-217

KONTAKT

mailto:christoph.arras@ard-media


DANKE.


