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Studiensteckbrief
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ZIELGRUPPE

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

METHODE

Nutzung von Audio- und Radioangeboten 4.000 Personen (bevolkerungsreprasentativ)
2021 seit Beginn der Corona-Pandemie im Alter von 16 bis 65 Jahren, die Radio Uber

(Mérz 2020)

Relevanz von Radio- und Audioangeboten

im individuellen Mediamix

Antenne/Kabel-Satellitenanschluss/DAB+,
das Internet/Web-/Online-Radio und/oder
Musik-Streaming-Anbieter nutzen

Onlinebefragung (@ Dauer 20 Min.)

Befragungszeitraum 23. Februar bis 5. Marz
2021

Auftraggeber

RMS Radio Marketing Service GmbH & Co. KG
ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH

Radiozentrale GmbH

www.audioeffekt.de

Befragungszeitraum Februar 2021

Studienleitung Monheimer Institut
Wolfgang Schliinzen und Marco Kewe




NEEEgssss/s

Soziodemografie der Befragten AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Alter Kinder im Haushalt? Wohnort
16 bis 29 Jahre Jingere 18 Ja 35 Innenstadtgebiet GroRstadt 18
30 bis 39 Jahre . 19  Schulbildung Stadtrandgebiet GroBstadt 21
40 bis 49 Jahre Mittleres Alter 20  Haupt-(Volks-)Schulabschluss 10 MittelgroRe Stadt 18
50 bis 59 Jahre . 25 Realschulabschluss oder gleichwertig 37 Kleinstadt 20
60 bis 65 Jahre Altere 19 Fachhochschulreife 9 Landliches Gebiet/Dorf 23
Geschlecht Allgemeine Hochschulreife (Abitur) 20 WohnungsgroRe
Manner 49  (Abgeschlossenes) Studium 24  Bis 60 Quadratmeter 20
Frauen 51  Berufstatigkeit 61 bis 80 Quadratmeter 23
HaushaltsgroRe Voll berufstatig 49 81 bis 100 Quadratmeter 19
1 Person 27  Teilweise berufstatig 17 101 bis 120 Quadratmeter 15
2 Personen 38 Rentner/Pensionar 12 121 bis 150 Quadratmeter 13
3 Personen 17  Nicht berufstatig/Arbeitsuchend 14 151 Quadratmeter + 9
4 Personen + 18  In Ausbildung/Umschulung 7
Familienstand Monatliches HH-Nettoeinkommen
Ledig 26 Unter 1.000 € 8
In Partnerschaft lebend 20  1.000 € bis unter 2.000 € 20
Verheiratet 34 2.000 € bis unter 3.000 € 22
Geschieden/Verwitwet 11 3.000 € und mehr 40

Keine Angabe 11

4 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Inhaltsverzeichnis AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

1) Hingehort: Die aktuelle Mediennutzung zwischen Push und Pull
2) Hingehort: Audionutzung und Horertypen
3) Hingehort: Radio und Werbung im Relevanzcheck

4) Hingehort: Radio in Corona-Zeiten
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Generell genutzte Medien aktuell
Ein breites Medien-Menu aus Video, Audio,
Social Media und Print.

Offentlich-rechtliches Fernsehen
Privatfernsehen
Social Media

Videoplattformen

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

80

78

*Radio Uiber Antenne/Kabel-/Satellitenanschluss/DAB+ [ NN -

Video-Streaming-Anbieter
Mediatheken der Fernsehsender

Tageszeitungen/Zeitschriften/Magazine gedruckt/online/App

*Radio lber das Internet/Web-/Online-Radio [ GGG -
*Musik-Streaming-Anbieter || NN NN -
I

Podcasts

*Auswahlkriterium zur Teilnahme an dieser Studie war die Nutzung eines der mit * gekennzeichneten Angebote

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

www.audioeffekt.de

Nutzung Radio Gesamt:
87%

Frage 5: Welche der folgenden Medien nutzen Sie generell?



Haufigkeit I\/Iedienp.utzung letzte 14 Tage . .
8 von 10 Horern nutzen Radio mindestens s

mehrmals pro Woche. AUDIOECFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Basis: Nutzer des jew. Mediums W Tiglich/nahezu tiglich m Mehrmals pro Woche ®Ca. 1 Mal pro Woche ® Seltener = Nie
Radio tUiber Antenne/Kabel-/Satellitenanschluss/DAB+ 52 31 9

Radio tiber das Internet/Web-/Online-Radio 39 33 16

Podcasts 17 35 28 18 )
Social Media 78 15 ) !

Tageszeitungen/Zeitschriften/Magazine gedruckt/online/App 51 30 14 5

Basis: Befragte, die das jeweilige Medium nutzen / Angaben in %
Frage 6: Wie haufig haben Sie diese Medien in den letzten 14 Tagen genutzt?

www.audioeffekt.de




Haufigkeit Mediennutzung letzte 14 Tage SEEEsEssss

Li F hen dominiert die taglich
ineares Fernsehen dominiert die tagliche AUDIOCECEKT

Bewegtbild-NUtzung' Werbung. Aktivierung. Analyse.
Basis: Nutzer des jew. Mediums W Tiglich/nahezu tiglich m Mehrmals pro Woche ®Ca. 1 Mal pro Woche ® Seltener = Nie
Offentlich-rechtliches Fernsehen 54 29 H
Privatfernsehen 48 33 13 H

Mediatheken der Fernsehsender 12 22

Video-Streaming-Anbieter
~ o o
Videoplattformen

Basis: Befragte, die das jeweilige Medium nutzen / Angaben in %

Www.a Ud |oeffe ktde Frage 6: Wie haufig haben Sie diese Medien in den letzten 14 Tagen genutzt?



Genutzte Gerate fur Audio-Inhalte

Audio-Angebote werden liber viele Gerate mummnassst

empfangen und gehort. AUDIOCFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Smartphone 62

Radiogerat 50

Autoradio 49

Laptop

w
w

Smart TV/Internetfahiger Fernseher 28

Tablet 25

N‘
w

PC/stationarer Computer

Es werden @ 3 Geréte fur
Audio-Inhalte genutzt.

N
=

Smart Speaker

WLAN-Radio

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

www.audioeffekt.de

Frage 8: Welche Gerite nutzen Sie, um Radio, Musik-Streaming-Anbieter und/oder Podcasts zu héren?



NEEEgssss/s

Fazit AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

* Umfang und Habitualisierung der klassischen Mediennutzung sind weiterhin stark ausgepragt.
* On-Demand-Angebote von Video-Streaming bis Podcast wachsen in der Nutzung.

* 87% nutzen Radio-Angebote, etwa jeder Zweite Webradio-Angebote und/oder Musik-
Streaming.

* Neben Fernsehen und Social Media weist Radio die hochste tagliche Nutzung auf.

* Smartphones, Radiogerate und Autoradios sind die wichtigsten Radio-Empfangsgerate.

10 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021
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Inhaltsverzeichnis AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

1) Hingehort: Die aktuelle Mediennutzung zwischen Push und Pull
2) Hingehort: Audionutzung und Horertypen
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Relevanz Medien im taglichen Leben

Audio-Angebote haben in Summe die hochste
Relevanz und liegen vor TV. AUDIOLEFFEK]

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

Offentlich-rechtliches Fernsehen 51
Privat-Fernsehen 39
Mediatheken der Fernsehsender 24
Bezahl-Fernsehen/Pay TV 12

Radio Uber Antenne/Kabel-/Satellitenanschluss/DAB+ NN 43 Audio Gesamt 77
Musik-Streaming-Anbieter IIIIIINIIENEGNGNGEE 31

Radio Uber das Internet/Web-/Online-Radio N 24 .
Podcasts NN 11 Radio Gesamt 57

Social Media 44
Video-Streaming-Anbieter 43
Tageszeitungen/Zeitschriften/Magazine gedruckt/online/App 40
Videoplattformen 33
Videoinhalte auf DVD, Blu-Ray etc. 9

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
Frage 7: Welche dieser Medien sind lhnen generell wichtig in ihrem taglichen Leben?

12 www.audioeffekt.de




Passende Audio-Medien pro Situation () PPPPPrrrr

Radio mit hoher Info- und Entertai t-
adio mit hoher Info- und Entertainmen AUDIOCEEKT

Relevanz' Werbung. Aktivierung. Analyse.
Ausruhen und Unterhalten Informiert Konzentriert Alleine
entspannen werden werden arbeiten héren

B - Bl E B
l33 I13 l34
I9 I18 .40
2 I19

Radio Uiber das
Internet/Web-/Online-Radio

Musik-Streaming-Anbieter . 39

Podcasts

Radio Uber Antenne/Kabel-/ 37
Satellitenanschluss/DAB+

d. ff kt d Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
13 WWww.audioeriext.ae Frage 9: Welche dieser Medien passen fir Sie zu den folgenden Situationen in Ihrem Leben?




Passende Audio-Medien pro Situation (ll) A E g

Radio und Musik wichtig fur Mood-
Management. AU DO e s

Bei guter Laune Wenn es nicht Bei Besuch Zur Ablenkung Alltags-Begleitung
gut geht

Radio Uper Antenne/Kabel-/ . 45 I %6 I 24 . 46 . 53
Satellitenanschluss/DAB+
l I 19 I 20 I 31 l 33
Musik-Streaming-Anbieter . 43 l 33 I 31 . 37 l 35
Podcasts I 10 I 8 1 I 15 I 11

Radio Uiber das
Internet/Web-/Online-Radio

d. ff kt d Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
14 www.audloerrekt.ae Frage 9: Welche dieser Medien passen flr Sie zu den folgenden Situationen in Ihrem Leben?




Genutzte Timeslots pro Audio-Medium

Radio vor allem am Morgen genutzt, Podcasts s

am Abend. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Morgens Vormittags Mittags Nachmittags Abends Spatabends
. 36 l 32 . 35 I 21 I 8
I 23 I 21 I 24 I 19 I

I I 20 l 33 32 I 18
Podcasts ‘ 4 | 6 | 6 I 11 I I

Radio tber Antenne/Kabel-/
Satellitenanschluss/DAB+

Radio liber das
Internet/Web-/Online-Radio

Musik-Streaming-Anbieter 19

14

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

15 WWW.a Ud IOEffe ktde Frage 12: Wenn Sie an eine typische Woche von Montag bis Freitag denken, zu welchen Zeiten horen Sie die folgenden Medien in der Regel?



Nutzung Kopfhorer fir Audio-Inhalte?
NEEEgEsss/s

Ca. jeder Zweite rezipiert auch per Kopfhorer. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

B Eher mit Kopfhorer
m Eher ohne Kopfhorer
M Beides

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
Frage 11: Wenn Sie Radio, Musik-Streaming-Anbieter und/oder Podcasts héren, machen Sie dies eher mit oder eher ohne Kopfhorer?

16 www.audioeffekt.de




NEEEgssss/s

Fazit AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

* Audio-Angebote mit leicht hoherem Stellenwert im taglichen medialen Leben als TV.
e Radio sowohl zum Entertainment als auch zur Information intensiv genutzt.
e Radio bzw. Musik sind ein wichtiger Stimmungsregulator.

* Radio Uber den ganzen Tag bis in den Abend hinein intensiv genutzt.

17 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021




Genutzte Audio-Medien pro Situation (I)

Audio auch im Home-Office wichtig.

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Einkaufen/ Mabhlzeiten Korperpflege/ Biiro/am Home-Office
Shoppen Im Bad Arbeitsplatz
Radio Gesamt I 9 . 43 . 35 . 31 l 26
Radio ubgr Antenne/Kabel-/ I s . 31 I - I 51 I 16
Satellitenanschluss/DAB+
Radlo_uber dz?\s I . I 20 I 17 I 14 I i
Internet/Web-/Online-Radio
Musik-Streaming-Anbieter I 11 I 17 I 24 I 12 I 17
Podcasts | 3 | 5 I 6 | 3 | 4

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

18 www.audioeffekt.de

en?

Frage 10: Welche dieser Medien horen Sie wo bzw. in welchen Situation



Genutzte Audio-Medien pro Situation (ll)

Radio vor allem im Auto genutzt.

Schule/Universitat Im Auto

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

In 6ffentlichen Vor dem
Verkehrsmitteln Einschlafen

17 I 15

Radio Uber Antenne/Kabel-/
Satellitenanschluss/DAB+

Radio Gesamt 5 - 71
-

Radio Uber das
Internet/Web-/Online-Radio

Musik-Streaming-Anbieter 7 I 25

Podcasts 2 I 8

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

19 www.audioeffekt.de

10

|- I
27 I15

10

Frage 10: Welche dieser Medien horen Sie wo bzw. in welchen Situationen?



Genutzte Audio-Medien pro Situation (lIl)

Radio u.a. zur Ablenkung bei Hausarbeiten Ssiegd

AUDIOEFFEKT

rEIeva nt' Werbung. Aktivierung. Analyse.
Putzen Wecken/Aufwachen Feste/ Sport
Feierlichkeiten auBer Haus
Radio Gesamt - 68 . 37 25 I 17
Radio Ubgr Antenne/Kabel-/ . 44 l 27 16 I 9
Satellitenanschluss/DAB+

Radio Uber das
Internet/Web-/Online-Radio

. 0 I 14 14 I 10
Musik-Streaming-Anbieter . 36 I

12 30 . 29

Podcasts I 10 | 2 1 I 5

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

20 www.audioeffekt.de

Frage 10: Welche dieser Medien horen Sie wo bzw. in welchen Situationen?



Genutzte Audio-Medien pro Situation (IV) SEgEsgssss

Radio, fiir viele ein Begleiter beim Kochen. AUDIOFFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Sport Kochen Hobbys/ Zum Musik horen
zu Hause Freizeitaktivitaten

resel 2 2m- - -
Radio uber Antenne/Kabel-/ I )1 . " . 30 - 49
Satellitenanschluss/DAB+
I 23 . 35
Internet/Web-/Online-Radio

Musik-Streaming-Anbieter . 32 . 32 . 34 . 46

Podcasts

Radio Uber das I 17

—
ul

I
=
o

|
O
N

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

21 www.audioeffekt.de

Frage 10: Welche dieser Medien héren Sie wo bzw. in welchen Situationen?



NEEEgssss/s

Fazit AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

* In Zeiten von Corona haben Audio-Angebote auch einen hohen Stellenwert im Home-Office.
e Vor allem im Auto ist Radio ein wichtiger Begleiter.

e Radio ist ein wichtiger Stimmungsregulator bei Erledigungen von hauslichen Pflichten.

22  www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021



Typologie
Es lassen sich 4 Nutzertypen von Audio-/

Radio-Angeboten identifizieren.

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

—

Traditionelle
Informationssucher
(1212 Personen)

Passionierte Musikfans
(981 Personen)

p—
B e
P> =

Digitale Allrounder Multimediale Radiofans
(426 Personen) (1381 Personen)

23  www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %



Steckbrief Multimediale Radiofans
NEEEEgsss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Demografie
. Durchschnittsalter 51 Jahre

Radionutzung

«  Uberwiegend klassische Radionutzung

*  Radio dient haufiger der Stimmungsregulation, dem Entertainment und auch der Information
*  Firviele ist Radio ein standiger Begleiter im privaten und beruflichen Alltag

*  Hochster Anteil von Radionutzern im Auto

. *  Haufigste Radionutzung am Morgen und auch hdchste Nutzung von Radio am Arbeitsplatz
*  Kopfhorernutzung fiir Audioinhalte nur bei ca. jedem Dritten

- & {‘fj’_‘j’?’? Radiorelevanz
' ' * Radio ist eines der wichtigsten taglichen Informationsmedien

*  Uberdurchschnittlich starke Bindung an Sender und z.T. auch Lieblingsmoderatoren
*  Radio ist ein wichtiger Begleiter, wenn man alleine ist

24 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381 Befragte / Angaben in %




Steckbrief Traditionelle Informationssucher
NEEEEgsss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Demografie
*  Durchschnittsalter 48 Jahre
*  Wohnt etwas haufiger in landlichen Regionen

Radionutzung

¢ Uberwiegend klassische Radionutzung

*  Sehr geringer Anteil von Nutzern von Musikstreaming-Angeboten

*  Nurjeder Flinfte nutzt Webradio-Angebote

*  Firdie Mehrheit ist das Radio ein taglicher Begleiter im Leben

*  Uberdurchschnittliche Nutzung des Radios zum Entertainment und zur Information
. Haufige Nutzung von Radio unterwegs im Auto

*  Zwei von Drei nutzen Audioangebote ohne Kopfhorer

¢ Uberwiegende Radionutzung am Morgen und vormittags

e Uberwiegende Nutzung nur eines Radiosenders (Lieblingsradiosender)

{‘fj’_‘j’f? Radiorelevanz

*  Radio (bt die wichtige Funktion der Stimmungsregulation aus

25 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1212 Befragte / Angaben in %




Steckbrief Passionierte Musikfans
NEEEEgsss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Demografie
. Durchschnittsalter 39 Jahre

Radionutzung

*  Nutzt Radio sowohl klassisch als auch online

*  Haufiger auch Nutzer von Musikstreaming-Angeboten

*  Radio hat oft die Funktion zur Entspannung und zum Ausruhen und in Momenten, in denen man
alleine ist

*  Haufige Nutzung des Radios im Auto

*  Vielfédltiger Einsatz der Audioangebote wahrend sportlicher Aktivitdten und Kérperpflege

*  Vielfaltige Situationen/Momente (sportliche Aktivitaten, Home-Office, bei Feierlichkeiten)

*  Radionutzung GUberwiegend am Morgen und vormittags

Radiorelevanz

*  Relativ geringe Bindung an Radiosender und Lieblingsmoderatoren
*  Hohere Wechselbereitschaft zwischen Radiosendern

*  Musik im Radio steht mehr im Fokus als Wortbeitrage

26  www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 981 Befragte / Angaben in %




Steckbrief Digitale Allrounder
NEEEEgsss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Demografie
*  Durchschnittsalter 38 Jahre
*  Wohnt etwas haufiger in urbanen Regionen

Radionutzung

*  Hochster Anteil der Nutzung von Musikstreaming-Angeboten

*  Geringster Anteil der klassischen Radionutzung

*  Vielfdltige breite mediale Nutzung von digitalen Audio- und Videoangeboten
*  Radionutzungsmotiv Information von geringster Bedeutung

*  Seltenste Nutzung von Radio unterwegs bzw. im Auto

*  Hochster Anteil der Nutzung von Audioinhalten per Kopfhorer

*  Verhaltenere Radionutzung am Morgen und vormittags

{{ﬁ'}ﬁ Radiorelevanz

*  Wenig bis keine Bindung an Radiosender und Moderatoren
*  Entertainment- und Entspannungsqualitdten deutlich geringer
*  Auswahl von Angeboten extrem abhangig von individueller Stimmung und Musikbedirfnissen

27 www.audioeffekt.de Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 426 Befragte / Angaben in %




Relevanz Medien im taglichen Leben
NEEEEgsss/s

Multimediale Radiofans mit vielfiltiger Medienrelevanz.
Musik-Streaming vor allem fiir Digitale Allrounder wichtig. AUDIOLCFFEK]

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Multimediale Radiofans B Traditionelle Informationssucher B Passionierte Musikfans W Digitale Allrounder
T3 86
66
58
Radio Uber Antenne/Kabel-/Satellitenanschluss/DAB+ 7 44
14
34

Radio Uber das Internet/Web-/Online-Radio F f
8
50
41
53

Videoplattformen

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 7: Welche dieser Medien sind lhnen generell wichtig in ihrem taglichen Leben?

28 www.audioeffekt.de




’ Au'qio-Medien passen zu.folgenden Sityationen .
Fiir Multimediale Radiofans passen Audio-

medien zu nahezu jeder Lebenslage. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

Multimediale Radiofans Traditionelle Informationssucher

Passionierte Musikfans = Digitale Allrounder
Um gut unterhalten zu werden —

Wenn ich alleine bin

Wenn ich gute Laune habe

Als Begleitung im Alltag

Um mich zu informieren

Zur Ablenkung

Zum Ausruhen/zum Entspannen
Wenn es mir nicht gut geht

Wenn ich Besuch habe

Wahrend konzentriertem Arbeiten

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 9: Welche dieser Medien passen flr Sie zu den folgenden Situationen in Ihrem Leben?
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Ich hére Audio-Medien in folgenden Situationen ..

Radio begleitet Multlmedlale Radlofans
regelmdfig, Digitale Allrounder seltener.

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Multimediale Radiofans Traditionelle Informationssucher

- . Passionierte Musikfans = Digitale Allrounder
Haus-/Reinigungsarbeiten zu Hause f 9

Unterwegs im Auto

Beim Kochen/Zubereitung von Mahlzeiten

Freizeitaktivitaten/Hobbys

Waiahrend Mahlzeiten

Wahrend sportlicher Aktivitaten zu Hause

Bei der Kérperpflege/im Bad

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 10: Welche dieser Medien héren Sie wo bzw. in welchen Situationen?

30 www.audioeffekt.de




’ Ich hore ,.Audio-M?dien in folgen.den Situationen ... (ll) .
Multimediale Radiofans nutzen Audio-

Angebote u.a. intensivam Arbeitsplatz.

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Multimediale Radiofans Traditionelle Informationssucher

Passionierte Musikfans = Digitale Allrounder
Zum Wecken/Aufwachen am Morgen

Wahrend Feierlichkeiten/Festen

Beim Arbeiten im Blro/am Arbeitsplatz

Wahrend sportlicher Aktivitaten auRer Haus

Beim Arbeiten im Home Office

Unterwegs in offentlichen Verkehrsmitteln

Vor dem Einschlafen

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 10: Welche dieser Medien héren Sie wo bzw. in welchen Situationen?
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Nutzung.Kopfpérer far Audio-I.nhaIte? (1) L A
Passionierte Musikfans und Digitale Allrounder

kopfhoéreraffiner. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Multimediale Radiofans M Traditionelle Informationssucher B Passionierte Musikfans W Digitale Allrounder

Eher mit Kopfhorer

Eher ohne Kopfhorer

Beides

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 11: Wenn Sie Radio, Musik-Streaming-Anbieter und/oder Podcasts héren, machen Sie dies eher mit oder eher ohne Kopfhérer?
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’ Icfl.hére Audio-Medien = . . . A E g
Fir Multimediale Radiofans ist Radio nahezu

ganztigig relevant. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Multimediale Radiofans Traditionelle Informationssucher

Passionierte Musikfans = Digitale Allrounder
Morgens

Vormittags

Mittags

Nachmittags

Abends

Spatabends/Nachts

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Angaben in %
Frage 12: Wenn Sie an eine typische Woche von Montag bis Freitag denken, zu welchen Zeiten horen Sie die folgenden Medien in der Regel?
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Beurteilung Medium Radio (1)
Traditionelle Informationssucher und Multimediale

Radiofans mit starkster Radiosenderbindung.

GENERELL Multimediale Radiofans

Passionierte Musikfans

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

== Tradijtionelle Informationssucher
== Dijgitale Allrounder

Radio informiert Uber aktuelle Geschehnisse in der Welt
Radio ist eine gute Hintergrundkulisse

Ich habe einen Lieblings-Radiosender

Wenn ich Sender wechsele, gefallt mir die Musik nicht

Im Laufe des Tages hore ich nur einen Radiosender

Im Radio hore ich gerne meine Lieblingsmoderatoren
Ich wechsele Im Auto oft zwischen mehreren Radiosendern
Wenn ich Sender wechsele, gefallt die Moderation nicht

Ich wechsele generell oft zwischen Radiosendern hin und her

Radiosender machen attraktive Podcasts

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Top2-Werte in %
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Frage 13: Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen, die auf das Radio zutreffen kénnen, zu? (1=Stimme voll und ganz zu | 5=Stimme tberhaupt nicht zu)



’ Beurteilung Medium Radio (1) . ] ] i
Stimmungsregulation und Radiobegleitung im Auto fiir wEgssssss/

Multimediale Radiofans und Traditionelle Informations- AUDIOEFFEKT

SUCher Zentral, Werbung. Aktivierung. Analyse.
PERSONLICH/EMOTIONAL Multimediale Radiofans

Traditionelle Informationssucher

Passionierte Musikfans == Digitale Allrounder

Wenn ein Radiosender zu meiner Stimmung passt, bleibe ich
Wahrend Autofahrten gehort Radio fiir mich dazu

Radio unterhalt mich gut

Radio verbessert meine Stimmung

Mit Radio kann ich mich entspannen

Radio macht mich morgens munter

Rado bietet mir Musik, die ich noch nicht kenne

Radio ist ein gutes Mittel gegen Einsamkeit

Wir horen oft zusammen Radio (Partner/Kinder)

Radio hilft mir beim Einschlafen

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 1381/1212/981//426 Befragte / Top2-Werte in %
Frage 13: Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen, die auf das Radio zutreffen kénnen, zu? (1=Stimme voll und ganz zu | 5=Stimme tberhaupt nicht zu)
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NEEEgssss/s

Fazit (1) AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

 Multimediale Radiofans und Traditionelle Informationssucher zahlen eher zu den mittleren bzw.
alteren Generationen und zeigen eine sehr enge generelle Bindung an das Medium Radio.

 Multimediale Radiofans und Traditionelle Informationssucher zeigen insgesamt eine deutlich
starkere Bindung an ihre Lieblingsradiosender als Passionierte Musikfans und Digitale
Allrounder.

* Digitale Allrounder zeigen ein sehr agiles Musikstreaming-Nutzungsverhalten und in ihrem
Leben spielt Musik ein bedeutsame Rolle. Radio-Informationskompetenzen sind fiir diese
Zielgruppe eher nachrangig.
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NEEEgssss/s

Fazit (I1) AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

* Nahezu fir alle Typen ist das Radio ein regelmaRiger Begleiter bei Haus- und
Reinigungsarbeiten zuhause, im Auto und wahrend des Kochens und Zubereiten von Mahlzeiten
zum Teil auch wahrend Freizeitaktivitaten, vor allem in der Zielgruppe der Multimedialen
Radiofans.

* Multimediale Radiofans sind dem Medium Radio nahezu Gber den gesamten Tag hinweg stark
verbunden.

e Stimmungsregulation und Entertainment-Kompetenzen werden dem Radio vor allem von
Multimedialen Radiofans, gefolgt von Traditionellen Informationssuchern und Passionierten
Musikfans zugesprochen.
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NEEEgssss/s

Inhaltsverzeichnis AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

1) Hingehort: Die aktuelle Mediennutzung zwischen Push und Pull
2) Hingehort: Audionutzung und Horertypen
3) Hingehort: Radio und Werbung im Relevanzcheck

4) Hingehort: Radio in Corona-Zeiten
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Beurteilung Medium Radio (1)

Starke Radiosenderbindung. News-Kompetenz asdssdddd

ein Radio-Markenzeichen. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

GENERELL

Radio informiert Uber aktuelle Geschehnisse in der Welt
Radio ist eine gute Hintergrundkulisse

Ich habe einen Lieblings-Radiosender

Wenn ich Sender wechsele, gefallt mir die Musik nicht

Im Laufe des Tages hore ich nur einen Radiosender

Im Radio hore ich gerne meine Lieblingsmoderatoren

Ich wechsle im Auto oft zwischen mehreren Radiosendern
Wenn ich Sender wechsele, gefallt die Moderation nicht

Ich wechsele generell oft zwischen Radiosendern hin und her

Radiosender machen attraktive Podcasts

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Top2-Werte in %
Frage 13: Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen, die auf das Radio zutreffen kénnen, zu? (1=Stimme voll und ganz zu | 5=Stimme tberhaupt nicht zu)
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Beurteilung Medium Radio (Il) SEgEEssss/s

Radio u.a. wichtig zur Stimmungsregulierung. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

PERSONLICH/EMOTIONAL

Wenn ein Radiosender zu meiner Stimmung passt, bleibe ich
Wahrend Autofahrten gehort Radio fiir mich dazu

Radio unterhalt mich gut

Radio verbessert meine Stimmung

Mit Radio kann ich mich entspannen

Radio macht mich morgens munter

Rado bietet mir Musik, die ich noch nicht kenne

Radio ist ein gutes Mittel gegen Einsamkeit

Wir horen oft zusammen Radio (Partner/Kinder)

Radio hilft mir beim Einschlafen

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Top2-Werte in %
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Frage 13: Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen, die auf das Radio zutreffen kénnen, zu? (1=Stimme voll und ganz zu | 5=Stimme tberhaupt nicht zu)



Beurteilung Werbung im Radio

Radiowerbung angenehm kurz und ein
gelernter News-Vorbote. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

Signalisiert, dass Nachrichten/Verkehr/Wetter kommen '
Ist kiirzer als Werbung in anderen Medien

Ist fir mich kein Abschalt- oder Umschaltgrund

Stort mich weniger als Werbung in anderen Medien
Gehort flir mich zum Radioprogramm dazu

Ist oft witzig und unterhaltsam

Weist haufig auf preisattraktive Angebote hin

Macht mich auf interessante Produkte aufmerksam

Hore ich mir gerne an —4

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Top2-Werte in %
Frage 14: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Thema Werbung im Radio zu? (1=Stimme voll und ganz zu | 5=Stimme tUberhaupt nicht zu)
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Veranderungen von Radiowerbung durch Corona erlebt?

Fir jeden Dritten hat sich Radiowerbung in
Corona-Zeiten verindert. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

HJa ™ Nein

w
o

Hat alles Verbindung zu Corona/An Corona angepasst/Corona wird oft erwahnt

1417 Personen Corona-Regeln (Abstand, Maske, AHA-Regel, Stay@home)
>

Mehr Werbung fur Online-Angebote/Online-Shopping/Online-Bestellungen

Geschlossene Branchen werben nicht mehr/Weniger Werbung stationarer Anbieter

Es werden andere Produkte beworben/Andere Anbieter/Neue Anbieter
Es gibt mehr Werbung fir Click&Collect/Bestellungen zum Abholen
Andere Infos/Andere Inhalte/Andere Dinge stehen im Vordergrund/Andere Themen

Mehr auf Gesundheit fixiert/Bleiben Sie gesund/Gesundheitsprodukte/Medizinprodukte

~ B 00 1 O N o0 ©

Mehr Zusammenhalt/Alle sind eine Familie/Gegen Einsamkeit/Gemeinsam schaffen wir das

~N

Zu viel Corona/Zu viel Corona-Werbung/Corona nervt/Kann das Thema nicht mehr héren

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

Frage 15: Wenn Sie einmal an die Werbung insgesamt denken, die im Radio zu horen ist, hat sich an dieser Werbung bzw. der Art und Weise, wie
42 www.audioeffekt.de geworben wird, etwas seit Beginn der Corona-Pandemie im Marz 2020 verdndert?
Frage 16: (falls Veranderungen) Was hat sich an der Werbung, die im Radio zu horen ist, seit Beginn der Corona-Pandemie verandert? (offene Frage)




NEEEgssss/s

Fazit AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

* Viele zeigen eine enge Bindung an ihre Lieblingssender.
* Radio ist fur viele eine der wichtigsten Informationsquellen iber das tagliche News-Geschehen.

* Neben rationalen Hormotiven spielt fur viele vor allem die Stimmungsregulation durch das Radio eine
zentrale Rolle.

*  Werbung ist ein gelernter Strukturanker im Radioprogramm: Oftmals der Vorbote der News.
* Radiowerbung ist fiir die Mehrheit angenehm kiirzer als Werbung in anderen Medien.
* Jeder dritte Befragte hat den Eindruck, dass Radiospots das Thema Corona explizit aufnehmen.

* Generell zeigt sich eine hohe Toleranz und damit auch neutrale Akzeptanz gegentiber Werbung im Radio.
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NEEEgssss/s

Inhaltsverzeichnis AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

1) Hingehort: Die aktuelle Mediennutzung zwischen Push und Pull
2) Hingehort: Audionutzung und Horertypen
3) Hingehort: Radio und Werbung im Relevanzcheck

4) Hingehort: Radio in Corona-Zeiten
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Aktuelle Stimmung in der Corona-Pandemie
NEEEgEsss/s

Besorgnis, Frustration und Skepsis liberwiegen. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Hoffnungsvoll GG 34
Optimistisch NG 2o
@ Entspannt NG 21
Glucklich G 11

Gleichglltig NN 11

Besorgt " 50
Frustriert I 38
Skeptisch NN 38
e Erschopft e 36

Verargert e 28

Enttduscht I 22
Angstlich GGG 16

Verzweifelt N 10

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %

45 WWW.Qa udioeffe ktde Frage 18: Wenn Sie an lhre aktuelle Stimmung denken, u.a. mit Blick auf das Corona-Pandemie-Geschehen, welche der folgenden Eigenschaften treffen auf Ihre
aktuelle Stimmung zu?




Von Auswirkungen der Corona-Pandemie betroffen?

Fehlende soziale Kontakte betreffen nahezu pssasdadd

ieden. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Keine Besuche von Familienmitgliedern/Freunden
Absage/Verschiebung von Urlaubsreisen [IINNINGN -/
Absage/Verschiebung von kulturellen Veranstaltungen IIININGGGN ;-
Schliefung von Sportstatten GGG /1
SchlieBung von Kultureinrichtungen, z.B. Museen |GG 38
Keine Vereinsaktivitaten NG 3
Arbeiten im Home Office [IIIIEIGIGGEGEGEE -
Keine Besuche von Eltern/GroReltern in Alten-/Pflegeheimen |GG 25
SchlieBung von Kitas/Kindergarten/Schulen NG :/
Bedrohung meiner wirtschaftlichen Existenz [ NG 19
Corona-Erkrankung in meiner Familie/von Freunden [N 17
Kurzarbeit bei meinem Arbeitgeber [IIIIIEEGEG 15
Einschrankungen im Studium/bei der Berufsausbildung

72

Verlust meines Arbeitsplatzes

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 19: Durch die Corona-Pandemie ist die Bevolkerung unterschiedlich betroffen. Welche der folgenden Auswirkungen betreffen Sie bzw. haben Sie betroffen?



Empfundene Belastung durch die Corona-Pandemie

Belastungserleben durch die Pandemie bei 2 il

von 3 Befragten. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

B Sehr belastend
M Belastend
Weniger belastend

m Uberhaupt nicht belastend

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 20: Wie belastend empfinden Sie persénlich Ihre aktuelle Situation in der Corona-Pandemie?



Empfundene Betroffenheit durch die Corona-Pandemie

Jeder zweite Befragte fiihlt sich unmittelbar el

betroffen. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

B Sehr stark betroffen
B Stark betroffen
= Weniger stark betroffen

m Uberhaupt nicht stark betroffen

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 21: : Wie stark fihlen Sie sich personlich von der Corona-Pandemie und ihren Auswirkungen auf das alltégliche Leben betroffen?



Veranderte Mediennutzung durch Corona-Pandemie?

Etwas mehr als jeder Zweite zeigt eine
veranderte Mediennutzung. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

Mein Mediennutzungsverhalten hat sich seit Beginn der Corona-Pandemie ...

M ... sehr verdandert
M ... etwas veradndert
... wenig verandert

| ... iberhaupt nicht verandert

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 22: Haben Sie den Eindruck, dass sich seit Beginn der Corona-Pandemie lhr Nutzungsverhalten von Medien verandert hat? Welche Aussage trifft auf Sie zu?



Veranderungen in der Mediennutzung durch Corona-Pandemie
NEEEgEsss/s

Radionutzung nur wenig verandert. AUDIOFFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Nutze ich im Vergleich zu vor Corona ...

m Deutlich haufiger mEtwas haufiger M Genauso haufig wie bisher Etwas seltener Deutlich seltener

im Internet surfen
Fernsehen |INE I N - I 5 2
Video-Streaming-Anbieter nutzen [IIIECHNEEEEEE . 3
Messenger-Dienste nutzen [N "2 2
Social Media nutzen [IIFEIRIEEE N 3 s
Blicher lesen 55
Musik-Streaming-Anbieter nutzen 3.7
Musik héren 414
Radio iber Antenne/Kabel-/Satellitenanschluss/DAB+ horen 4 4
Radio (iber das Internet/Web-/Online-Radio héren 34
Tageszeitungen/Zeitschriften/Magazine gedruckt/online/App lesen 45
Podcasts héren 509

d. ff kt d Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
50 www.audloerrekt.ae Frage 23: Wenn Sie an die Corona-Pandemie denken, hat sich |hr Verhalten bei folgenden Tatigkeiten verandert? Welche Aussage trifft jeweils zu?




Veranderungen im eigenen Verhalten durch Corona-Pandemie
NEEEEgsss/s

Bei vielen mehr Inhome-Aktivitaten. AUDIOEFFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Mache ich im Vergleich zu vor Corona ...

W Deutlich hdufiger ® Etwas hdufiger m Genauso haufig wie bisher Etwas seltener Deutlich seltener

Zu Hause arbeiten/Home Office 25 13 51 10

In die Natur gehen/Spazieren gehen/Wandern 18 30 40
Kochen/Essen 55
Meine Wohnung/mein Haus putzen/reinigen
Heimwerken/renovieren/dekorieren
Hobbys austben
Gesellschaftsspiele/Brettspiele spielen
Sport treiben

Alkoholische Getranke konsumieren

Puzzeln 12

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 23: Wenn Sie an die Corona-Pandemie denken, hat sich lhr Verhalten bei folgenden Tatigkeiten verandert? Welche Aussage trifft jeweils zu?



Veranderungen bei Mobilitat durch die Corona-Pandemie
NEEEgEsss/s

Deutliche Riickgange bei Mobilitat. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Fahrten/Wege zu ... mache ich im Vergleich zu vor Corona ...

W Deutlich hdufiger ~ mEtwas haufiger B Genauso haufig wie bisher Etwas seltener Deutlich seltener

25 13
Freizeitaktivitaten 55
Arbeitsplatz/Schule/Universitat 14 35
Freunden/Bekannten/Verwandten 26 54

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 24: Wenn Sie an die Corona-Pandemie denken, inwieweit hat sich lhre Mobilitat wahrend dieser Zeit verandert?



Gewdlinschte Aktivitaten nach Lockdown

Top 3-Wiinsche: Soziale Kontakte, Urlaubs-
reisen und Gastronomie-Besuche. AUDIOLEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

NEEEgssss/s

78
77

Familie/Freunde treffen
In Restaurants/Cafés/Kneipen gehen
In den Urlaub fahren
Meine 'Liebsten' wieder umarmen I s6
Kulturelle Veranstaltungen besuchen I S0
Shopping/Einkaufsbummel I 27
Zoo/Tierpark/Freizeitpark besuchen I 43
Zum Friseur/zur Kosmetik gehen I 22
Aktiv Sport treiben NG /0
Party machen/Ausgehen/Feiern N 5
Kultureinrichtungen besuchen I :
Mich selbst belohnen/Mir etwas Gutes tun NG 32
Sportveranstaltungen besuchen NN 5
Arbeitsplatz aufsuchen/Ins Biiro gehen I 13
In die Schule/Universitat gehen I 9

66

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 25: Worauf freuen Sie sich generell, wenn die aktuellen Einschrankungen durch die Corona-Pandemie aufgehoben werden?



Hat die Corona-Pandemie auch positive Seiten?

2 von 3 haben auch Positives aus der Corona- asdssdddd

Zeit mitgenommen. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Ich habe mehr Zeit fir mich

w
[e]

Ich verbringe mehr Zeit mit Partner(in)/Kindern

w
N

Ich kann spéater aufstehen/langer schlafen

(€]

N I
N
0o

Ich habe meine Wohnung/Haus renoviert/neu dekoriert/ausgemistet/entrimpelt
Ich muss im Home Office nicht so sehr auf mein AuReres achten

Ich flihre mehr Gespréache liber Videoplattformen

[y
o]

=
©

Ich habe meinen Garten/Balkon/meine Terrasse verschdnert

=
[«)]

Ich habe ein neues Hobby angefangen

=
=

Stimme keiner dieser Aussagen zu, kann der Corona-Pandemie nichts Positives abgewinnen

w
-

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 26: K6nnen Sie der Corona-Pandemie auch etwas Positives abgewinnen? Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?



Hat sich das Einkaufsverhalten durch die Corona-Pandemie verandert?
SEEEEEssss

Online-Einkdaufe auf dem Vormarsch. AUDIOFFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Ich kaufe haufiger online 37

N
~

Ich kaufe bewusster ein

N
w

Ich kaufe generell weniger ein

N
[y

Ich achte mehr auf den Preis

Ich achte mehr auf Qualitat

=
[e)]

=
)]

Ich kaufe haufiger Produkte im Sonderangebot

Ich achte mehr auf Nachhaltigkeit bei Produkten

'_\|
N
=
S

Ich kaufe haufiger Bioprodukte

(o]

Ich kaufe haufiger Eigen-/Handelsmarken

D

Ich kaufe haufiger Markenprodukte

Ich habe an meinem Kaufverhalten nichts verandert

w
N

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
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Frage 27: Hat sich wahrend der Corona-Pandemie lhr Einkaufsverhalten verandert? Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?



Radioh6ren wahrend der Corona-Pandemie
SEEEEEssss

Radio mit nahezu unverandertem Stellenwert. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Ich hére Radio genauso wie vor der Corona-Pandemie »

Erhalte aktuelle Informationen zur Corona-Pandemie in meiner Region
Radiohoren ist fiir mich ein Stiick Normalitat

Radio muntert mich auf, macht mir gute Laune

Radio eine wichtige Verbindung zur AuRenwelt

bei Kontaktbeschrankungen

Wenn das Radio lauft, fiihle ich mich weniger allein

Die Radio-Moderatorinnen geben mir Halt in dieser Zeit . ¢

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Top2-Werte in %

56 Www.a Ud |oeffe ktde Frage 28: Sie sehen nun Aussagen zum Radiohdren in Zeiten der Corona-Pandemie. Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen zu?



Satzerganzung: "Radio in Pandemie-Zeiten bedeutet fir mich ..."

Radio bedeutet Kontinuitat und u.a. lokale s

Informationen. AUDIOEF-EKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

"Die Inzidenzwerte in
meiner Stadt."

Wie vorher auch/Wie in normalen Zeiten/Keine Verdnderung 23

"Mal kurz alles
vergessen."

Auf aktuellem Stand sein (Lokal/National/International/Corona/Wetter/Verkehr) 19
Ein Stiick Normalitat/Gehort zum Alltag/Stabilitat/Vertrautheit und Zuhause 13
Unterhaltung/Gute Unterhaltung (z.B. im Home Office) 12

Ablenkung vom Alltag/Von Corona/Auf andere Gedanken kommen/Abwechslung 11

Kontakt zur AuBenwelt/Mit der Welt verbunden sein/Nicht alleine sein 8
Freude/Frohlichkeit/Gute Laune/Spal}/Lebensfreude 6 Bl L,
"Ein Stiick Information un::l
Geborgenheit." Musik/Gute Musik/Musik héren/Musik genieBen/Musik horen, die mir gefillt 6 Unterhaltung.
5

Entspannung/Ausruhen/Relaxen/Ruhe/Runter kommen/Erholung

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %
Frage 29: Bitte ergdnzen Sie den folgenden Satz: 'Radio in Pandemie-Zeiten bedeutet fiir mich ...' (offene Frage)
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Eigenes Lebensgefiihl

Wichtig: Auch einmal fiir sich sein, Routinen
haben und planen.

NEEEgssss/s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Ich bin auch gerne einmal alleine »

Ich mag es, wenn es feste Routinen in meinem Leben gibt
Es ist mir egal, was andere iber mich denken

Ich liebe es, alles genau zu planen

Ich interessiere mich fir neueste Technik

Ich genieBe das Leben in vollen Ziigen

Ich arbeite hart, um erfolgreich zu sein

Ich treffe mich oft mit Freunden und Bekannten

Ich teste gerne meine personlichen Grenzen

Ich engagiere mich sozial ! . 4

Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Top2-Werte in %

58 www.audioeffekt.de Frage 17: Sie sehen nun Aussagen, mit denen man sein Lebensgefiihl beschreiben kann. Inwieweit stimmen Sie diesen Aussagen zu? (1=Stimme voll und
ganz zu | 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)




Wie geht man mit der Corona-Pandemie um?

Anteile der Meinungslager im Blick zuriick und e gld

in die Zukunft. AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

"Es wird besser."

Optimisten
(850 Personen)

"Ich genielle das
Leben weiterhin."

Unbeeindruckte
(1357 Personen)

"Ich bin erschopft."

Belastete
(1793 Personen)

59 www.a Ud ioeffe ktde Befragungszeitraum Februar 2021 / Basis: 4000 Befragte / Angaben in %



NEEEgssss/s

Fazit AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Die Pandemie bringt tiefe Einschnitte in den Alltag der Menschen. Betroffen ist praktisch
jeder, lediglich Art und Ausmal’ der Belastung sind unterschiedlich.

* Radio wird genauso haufig, tendenziell sogar haufiger gehort als in ,,normalen” Zeiten. Es
profitiert dabei von seinen flexiblen Nutzungssituationen. Wer etwa aufgrund von
Homeoffice nicht mehr im Auto hort, schaltet zuhause eher das Radio ein

* (Qualitativ bietet Radio in der aktuellen Ausnahmesituation ein Stiick Normalitat,
Verbindung zur AuRBenwelt und wichtige Informationen aus der eigenen Region.

* Beijedem zweiten Befragten zeigt sich aktuell eine sehr starke seelische Belastung durch
die Corona-Pandemie. Nur jeder Filinfte geht weiterhin optimistisch durch diese Zeiten.
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AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

ASS® -RMS RADIO|

RADIO ZENTRALE

Die Studienergebnisse finden Sie auch als vierteiliges Video
auf www.radioadvertisingsummit.de
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